Тема 3.

1. Из перечисленных  параметров управляемыми (контролируемыми) со стороны фирмы являются (многие из многих):
1) цели фирмы,

2) поведение потребителей на рынке,

3) комплекс маркетинга фирмы,

4) научно-техническое развитие отрасли деятельности фирмы,

5) целевой   рынок фирмы.

2. Из перечисленных параметров неуправляемыми являются следующие из перечисленных (многие из многих):

1) поставщики,
2) цели фирмы,

3) потребители,
4) цены на продукцию фирмы,
5) конкурентная среда;
6) экономическая среда.
3. Анализ и прогноз развития внешней среды используются фирмой  для достижения  следующих из перечисленных  целей  (многие из многих):
1) разработка маркетинговой стратегии,

2) разработка комплекса маркетинга.

4. Характеристики внешней среды определяют следующие стороны деятельности фирмы (многие из многих):

1) Сильные стороны деятельности фирмы,

2) Опасности,

3) Слабые стороны деятельности,

4) Возможности.

5. Характеристики внутренней среды определяют следующие стороны деятельности фирмы (многие из многих):

1) Сильные стороны деятельности фирмы,

2) Опасности,

3) Слабые стороны деятельности,

4) Возможности.

6. На рынке совершенной конкуренции спрос на продукцию фирмы (один из многих)
1) абсолютно эластичен,

2) имеет высокую эластичность,

3) имеет низкую эластичность,

4)  имеет единичную эластичность,

5)  абсолютно  неэластичен

7. Анализ конкурентной среды предполагает рассмотрение следующих основных вопросов (многие из многих):
1) анализ привлекательности отрасли

2) выявление целей конкурентов и их конкурентной стратегии

3) выявление опасных для фирмы основных конкурентов

4) анализ маркетинговых стратегий конкурентов

5) выбор фирмой своей конкурентной позиции и конкурентной маркетинговой стратегии.
8. На рынке  монополистической конкуренции контроль над ценой своей  продукции со стороны фирмы (один из многих)
1) существует в определенных рамках,

2) полный,         

3) полностью отсутствует,

4) значительный.

9. На рынке  совершенной конкуренции контроль над ценой своей  продукции со стороны фирмы (один из многих)
1) полностью отсутствует,

2) полный,

3) существует в определенных рамках,

4) значительный.

10. На рынке  монополистической  конкуренции неценовая конкуренция (один из многих)
1) существует в полной мере,

2) отсутствует,

3) существует  для некоторых видов продукции,

4) отсутствует, как и любая конкуренция на этом   рынке.

11. Какие  из перечисленных  рыночных факторов препятствуют  выходу фирмы на новый рынок (многие из многих)?:

1) снижение конкурентами цен на продукцию,

2) увеличение конкурентами цен на продукцию,

3) низкие издержки у конкурентов,

4) высокие  издержки у конкурентов,

5) повышение конкурентами расходов на рекламу,

6) понижение конкурентами расходов на рекламу,

12. Для фирмы, выбравшей позицию «патиента» (окопавшегося в нише), слабой стороной является (многие из многих):
1) зависимость от изменений ниши и  её  размеров

2) высокие издержки производства и сбыта,

3) высокие цены на продукцию,

4) жесткая ценовая конкуренция.

13. Какие  из перечисленных  конкурентных преимуществ получает фирма, выбравшая конкурентную позицию коммутанта (ведомого) (многие из многих)?:

1) уменьшение расходов на научно-исследовательские и конструкторские работы,

2) получение высокой доли рынка,

3) гибкость – легкость перехода на выпуск новой или модифицированной продукции,

4) отсутствие жесткой ценовой конкуренции.

14.  Из перечисленных  конкурентных преимуществ фирма, выбравшая конкурентную позицию патиента (окопавшегося в нише), получает следующие (многие из многих):

1) соответствие комплекса маркетинга требованиям сегмента,

2) более низкие, чем у конкурентов, издержки,

3) отсутствие жесткой ценовой конкуренции,

4) малые расходы на научно-исследовательские и конструкторские работы,

15.  Из перечисленных  конкурентных преимуществ  фирма-лидер имеет следующие (многие из многих):

1) большая емкость целевого рынка,

2) высокая гибкость производства,

3) низкие издержки производства,

4) неэластичность спроса на продукцию,

5) отсутствие жесткой ценовой конкуренции,

16. Какие результаты,  из нижеперечисленных, могут стать для фирмы итогом исследования и анализа конкурентной среды? (многие из многих):
1) сильные и слабые стороны конкурентов,

2) маркетинговые стратегии конкурентов,

3) разработка способов противостояния конкурентам,

4) выбор конкурентной позиции на рынке,

5) возможность привлечения фирмой дополнительных ресурсов.
17. Перечислите прямых конкурентов для Вашей фирмы.

Прямыми конкурентами для нашего предприятия молочной продукции “Молочко” являются другие фирмы, производящие аналогичную продукцию. Фирмы, приозводящие молочные продукты “Данон”, “Коровка” и многие другие являются прямыми конкурентами для нашей фирмы.
18. Какую конкурентную позицию занимает Ваша фирма и Ваши прямые конкуренты.
Конкурентная позиция предприятия “Молочко”, производящего молочную продукцию, является  прочной  на рынке. Это стабильное место на рынке фирма сохраняет посредством высокого качества, использования новейших технологий  в производстве кисломолочной продукции и рекламы продукции. Среди конкурентов есть фирмы, которые также имеют сильные конкурентные позиции
Заполните, пожалуйста, нижеприведенную   таблицу, указав номера своих ответов  по каждому вопросу теста

Таблица  ответов на тест 3
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Ошибки в ответАХ   на  9   вопросОВ  из   16.
ПОПРОБУЙТЕ ОТВЕТИТЬ НА ЭТОТ ТЕСТ ЕЩЕ РАЗ.

